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Santos e Janaine Aires

PRE-REQUISITO:

CODIGO DO CURSO: PERIODO: setembro-dezembro 2022

AREA DE CONCENTRACAO: Ciéncias Sociais Aplicadas

LINHA DE PESQUISA: 2 - Configuracdes socioculturais, politicas e econdmicas da informagéo

DIA: Quintas-feiras HORARIO: 15h as 17h

TEMA DO CURSO

Desinformacéo no Brasil: do coronelismo eletrénico as milicias digitais

Pablico-alvo: 10 vagas para estudantes de pds-graduacdo do PPGCOM-UFRJ; 10 vagas
para estudantes PPGCI-UFRJ, 10 vagas para estudantes do PPGEM-UFRN, 20 vagas para
graduandos em Comunicacdo da ECO-UFRJ; 10 vagas para sociedade civil (extensao).

Formato: disciplina remota sincrona

Conteudo Programaético:

# aula Tema da aula

1 Apresentacao das professoras, do curso, dos laboratérios, das agendas de
pesquisa e as formas de avaliacao da disciplina.




Bloco 1 - Uma economia politica da comunicacao a brasileira

2 O que é o Brasil? Multidimensionalidade e ocupacao estrutural do espago no
Brasil

3 O Brasil e seus "ismos": clientelismo, patrimonialismo, mandonismo e
coronelismo.

4 Sabe com quem vocé t4 falando? Donos e comunicadores politicos no Brasil:
articulacao entre propriedade e distribuicdo, parte 1.

5 Sabe com quem vocé ta falando? Donos e comunicadores politicos no Brasil:
articulacao entre propriedade e distribuicéo, parte 2.

6 A arte de viver da fé, s6 ndo se sabe fé em qué: Midia, politica e religiao

7 Familia-&, familia-a, familia: Estado, midia e parentelas em querelas (nada)

rastaqueras

Bloco 2 - A Nova Economia Politica da Comunicagao das midias digitais no Brasil

8 Conspiracdes globalistas, discurso de o0dio e geopolitica: a extrema-direita em
rede

9 O ecossistema de midia digital evangélica no Brasil

10 Negacionismo climatico e ambiental: jornalismo local, desinformacéo e
agronegaocio

11 Campanhas permanentes online: deslegitimacdo da imprensa e agendas
antidemocraticas no Brasil

12 Desinformacao de género, discurso de édio e a pauta antiaborto no Brasil

13 Milicias digitais: publicidade politica, formas de financiamento e a economia

da desinformacéao

Bloco 3 - Avaliagao

14

Orientacéo para os trabalhos

15

Avaliacdo do curso
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