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TEMA DO CURSO 
 

Desinformação no Brasil: do coronelismo eletrônico às milícias digitais 
 

Público-alvo: 10 vagas para estudantes de pós-graduação do PPGCOM-UFRJ; 10 vagas 
para estudantes PPGCI-UFRJ, 10 vagas para estudantes do PPGEM-UFRN, 20 vagas para 
graduandos em Comunicação da ECO-UFRJ; 10 vagas para sociedade civil (extensão). 
 
Formato: disciplina remota síncrona 
 

Conteúdo Programático: 
 

# aula Tema da aula 

1  Apresentação das professoras, do curso, dos laboratórios, das agendas de 
pesquisa e as formas de avaliação da disciplina. 



Bloco 1 - Uma economia política da comunicação à brasileira 

 

2  O que é o Brasil? Multidimensionalidade e ocupação estrutural do espaço no 
Brasil 

3  O Brasil e seus "ismos": clientelismo, patrimonialismo, mandonismo e 
coronelismo.  

4  Sabe com quem você tá falando? Donos e comunicadores políticos no Brasil: 
articulação entre propriedade e distribuição, parte 1. 

5  Sabe com quem você tá falando? Donos e comunicadores políticos no Brasil: 
articulação entre propriedade e distribuição, parte 2. 

6  A arte de viver da fé, só não se sabe fé em quê: Mídia, política e religião 

7  Família-ê, família-á, família: Estado, mídia e parentelas em querelas (nada) 
rastaqueras 

 Bloco 2 - A Nova Economia Política da Comunicação das mídias digitais no Brasil 

 

8  Conspirações globalistas, discurso de ódio e geopolítica: a extrema-direita em 
rede 

9  O ecossistema de mídia digital evangélica no Brasil 

10  Negacionismo climático e ambiental: jornalismo local, desinformação e 
agronegócio 

11  Campanhas permanentes online: deslegitimação da imprensa e agendas 
antidemocráticas no Brasil 

12  Desinformação de gênero, discurso de ódio e a pauta antiaborto no Brasil 

13  Milícias digitais: publicidade política, formas de financiamento e a economia 
da desinformação 

Bloco 3 - Avaliação 
 

14  Orientação para os trabalhos 

15  Avaliação do curso 
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